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Informationskampanj for 6kad anvandning av gasdrivna
fordon

Period
Projektredovisning from 2004 kvartal 2 tom 2004 kvartal 4.

Beskrivning

Syftet med projektet &r att genom moderna kanaler 6ka kunskapen om gasdrivna fordon hos
allménhet, foretag och offentliga organisationer i Trestadsomradet, Sjuhdradsomradet och
Skaraborg.

Bakgrund

I Vistra Gotalandsregionen finns idag ca 2417 gasdrivna fordon och 19 tankstationer (varav
14 publika). Trots detta 4r kinnedomen om gasdrivna fordon och biogas som fordonsbrénsle
ar fortfarande mycket lag.

2002 tog Business Region Goteborg (BRG) tillsammans med ett reklamforetag fram ett
koncept och kreativ idé for f6ljande enheter: reklamfilm, underlag for affischer till
stadstavlor, underlag for annonser och webbplatsen www.biogasbil.nu. Kampanjen som
bekostades av BRG genomfordes december 2002/januari 2003 1 Goteborgregionen.

I syfte att vidare 6ka kdinnedom om biogas och gasdrivna fordon har ovan ndmnda koncept
och kampanjmaterial konverterats och anpassats for anvindning i Trestadsomradet,
Sjuhdradsomradet och Skaraborg.

Genomforande och uppfyllelse av projektbeskrivning

Huvudbudskapen for kampanjen ar foljande:
- Inget bidrag till vixthuseffekten
- 20 % lagre forménsvérde
- 30 —40 % billigare &n bensin (priset skiljer sig 1 de olika stdderna)
- Qratis parkering (i Trollhéttan, Boras, Skovde)
- Tanka gratis till ett varde av 10 000 kronor (endast Trollhdttan)

Malet med kampanjen ar att nd malgrupper som foretagare och kommunala tjansteméin som
har tjénstebil samt foretag med yrkesfordon. Delmaélet ér att 6ka kéinnedomen om gasfordon
hos allménheten.

Informationskampanjen bestar av tre huvuddelar — reklamfilm, annonsering via stadstavlor
och webbplats. For att forenkla vidare informationssdkande for malgruppen var webbplatsens
adress huvudavsindare i bdde filmen och pd stadstavlorna.



o Reklamfilm 30 sekunder och 10 sek
Reklamfilmen har konverterats och anpassats for Trollhédttan, Bords och Skovde (de

stader i ovan nimnda omraden med tankstationer). Filmerna visades under veckorna
42,43 och 451 TV4 Vist, TV4 Boras och TV4 Skaraborg.

e Stadstavior (tre olika varianter i varje stad)
Under vecka 43 kompletterades filmen med annonsering pa stadstavlor i Trollhéttan
(41 st), Boras (60 st) och Skovde (19 st). I Boras satt dessutom 20 av stadstavlorna
uppe dven under veckorna 44 och 45.

e  www.biogasbil.nu
Malgruppernas intressen fangas slutligen upp pé webbplatsen, som har gjorts om helt
med en ny forstasida dar man véljer vilken stad (Trollhéttan, Borés, Skovde eller
Goteborg) man vill g8 in pa. Under varje stad finns fragor och svar om biogas,
bilméarken, aterforsiljare, tankstéllen, sikerhet, mm. P4 webbplatsen finns all viktig
information som en potentiell kdpare av gasfordon behdver.

Resultat

Att méta resultatet i en kampanj med mélséttningen att 6ka kinnedom kan vara godtyckligt.
Det &r svart att kvantifiera resultatet. Vad som daremot gér att méta dr antal tittare pA TV4 och
antal besokare pd webbsidan. Allt annat &r bara antaganden.

Tittarmatningar TV4
I dagsldget finns inga siffror fran TV4. Deras statistik for kampanjen berdknas vara klar 1
slutet av vecka 49. D4 ber vi att fa dterkomma med kompletterande uppgifter.

Antal besokare pd webbplatsen

Sidstatistiken visar att antalet unika besokare 1 stort sett har varit detsamma varje manad
sedan drsskiftet (med undantag av semestermdnaden juli da antalet besokare bara var hélften
sd manga). Under kampanjperioden (oktober/ borjan november) fordubblades antalet unika
besokare. Vidare kan man ocksa se att varje besokare har uppehallit sig langre pa
webbplatsen, besokt fler av undersidorna och klickat pé fler fragor én tidigare. Detta borde
vara direkt kopplat till att malgruppen uppmérksammat kampanjen och sokt sig vidare till
webbplatsen for mer information.
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